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Votre clé USB est divisée en deux espaces distincts :

1 - La partie nommée NATHAN : symbolisée par un CD-Rom, elle contient une copie de la licence utilisateur, le systeme de
restauration de l'application et le fichier « Lisez-moi », dans lequel vous trouverez les coordonnées de la relation enseignants a
contacter en cas de probléme.

2 - La partie « manuel numérique » sur laguelle se trouvent le manuel numérique et tous les fichiers utiles a son fonctionnement et
a la sauvegarde de vos cours et annotations.

Sur PC-Windows :

Lors de l'insertion de la clé USB, une fenétre s'ouvre et affiche votre manuel numérique (icbne orange portant le titre abrégé de
votre manuel). Double-cliquez sur ce fichier pour lancer 'application.

Sur MAC OS :
Apres insertion de la clé USB dans l'ordinateur, deux éléments apparaissent sur votre bureau :
e Un CD-Rom "virtuel", nommé NATHAN, contenant une copie de la licence utilisateur, le systéme de restauration de
I'application et le fichier « Lisez-moi », dans lequel vous trouverez les coordonnées de la relation enseignants a contacter en

cas de probleme.

» La partie « manuel numeérique » sur laquelle se trouvent le manuel numérique et tous les fichiers utiles a son fonctionnement
et a la sauvegarde de vos cours et annotations. Double-cliquez sur ce fichier pour lancer I'application.

Retrouvez l'aide en ligne sur : www.nathan.fr/manuels-videoprojetables/aide
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1.1 Feuilletage du manuel
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Il existe différentes facons de feuilleter les pages de votre manuel.
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Naviguez d’'une page a l'autre simplement grace aux fonctions « Page précédente », « Page suivante » présentes sur les cotés et en
bas de l'interface de votre manuel numérique.

Utilisez le menu « Aller a » en saisissant directement le numéro de page a afficher.

Naviguez dans I'historique des dix dernieres pages vues grace aux fonctions « Historique précédent », « Historique suivant ».



1.2 Sommaire

Vous pouvez accéder
directement au chapitre
souhaité en cliquant
dessus.

Retrouvez le sommaire interactif depuis
n’'importe quelle page de votre manuel
en cliquant sur le bouton « Sommaire ».
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1.3 Diaporama

Vous pouvez
directement accéder a la
page souhaitée en
cliguant dessus.
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2. Outils d’affichage et d’annotation

2.1 Plein écran

73 El mundo de los creativos publicitarios @

Sabring, la naradora, trabaja en una agencia de publicidad.

E n general, todo el mundo tiene una idea precon-

cebida sobre cdme somos los que trabajameos en publi-

cdad, especialmente sobre los creativos. Se creen que

nos pasarnos el dia de juergal, bebiendo gin-tonics en

5 horas de trabajo y gastindonos nuestros desorbitantes

sueldos en Camper y en Custo® Barcelona, La realidad l
‘B
)
i

&4 muy distinta. Sobre todo porgue, para empezar, los
sueldos no denen nada que ver con los que habia en o
década de los ochenta (y sélonos da para eornprar como
10 mucho en HEM). Entonces la publicidad si que era un
mundo que derrochaba’ glamur. Hoy en dia, las agen-
cias de publicidad pagan bastante mal a sus empleados y
los tratan peor. ¥ de lujo, dorados y glamur nada de nada. 1] Y ya sé
que o estaréts preguntandn por qué sigo yo en esto s la cosa estd tan
16 mal. Bs una pregunta a la que solo puedo responder asi: jy yo qué sg!
La publicidad es in negodo mucho mas duro de lo que yo me imagi-
nabaen B  umiversi No dene nada que
ver con Jo que sale en las pelis® y en las series de television ameticanas.
Almenos, la publicidad espafiola. Aqui, s ruesdas un anundo, en vez de
20 con Michael Jordan lo hards con tw abuela y dos vecinas del cuarto que
no tienen nada mejor que hacer que pasar la mafiana en un plawd frio
y oscuro a las afueras de Getale, a cambio de un par de billewes de 20
euros {y un bocadille de salchichdn). [...] Pero también sé que muchas
‘mafianas me levanto con el rostro encendido, flurminada porque acabo
de sofiar algo que podria ser LA TDEA que resuelva la campafia del
préximo ciente. O porque, por fin, voy 2 poder trabajar con el locurar
de moda. O porque voy a pasarme horas haciendn un brainstring
con mis compafieros de equipo, ¥ todo el mundo sabe lo divertido que
puede ser pasarse tres horas encerrados juntos en una sala soltando,
a0 chorradas” sin cesar. Y eso hace que todo lo demis merezea la pena

Rebeca RUS {escrinora espafiol), Sabina contra el inperio d1 sapping, 2009

Lineas 1213
1. Lista los prejulcios que tiens la gents sobra los publiclstas.
2. Aclara cdmo es la realidad de esta profesion

Lineas 13 al final

4. Di st este oficio corresponde a lo gue habla soflado Sabrina.

4. Precisa en qué es diferente el mundo de la publicidad en Espalia
en relaclén con otros paises.

5. 4Qub 65 Io que motlva a Sabrina a continuar su rabajo de creativa?

T

Una sezitn de fotos de moda

1. de Juege: i e Bie
2. Camper, Cusiar maruas y tendas espeficias
dé moda
A que denochaha: ddbandent de
& s s sones: s s
B ch e e s s = 0 v s b
Gt et d fos sl d Mad ]

1 shendn chamis = dicinio oz

Sustantives

« la felta = |3 ascasar fé manque

« los prejuicios: fes prijugss

+ mcursns econbimions: das moyens financiers
* los supidos = las salarios

Aftives

« desilusionado(s): dépu(e)

« impactarta: parcutanfe}

« &l dia a dia = o cotidiana
» difere {ie, ) de = ger dferante

&. ApoyAndots en el texto y en el anunclo, muesira las
dificultades del trabajo de creativo publicitario.

7. “Pero tamblén sé que muchas mafanas me lavanto
con el rosiro sncendido, lluminada porque acabo de
sofiar algo que podria ser LA IDEA”. Aclara esta frase
precisando | esta situacion es habitual.

=
Sustantives

 un dngel = un demonio, un diabla Mocitn: Espacios
« un dilemna o Intercambios
» una elaccidn: un choix 4En gué aspectos llustra ol
* las pricticas: Je stage texta la noclén Espacios &
Vierbos y exprasiones Iimercamblos?
« sopasar los pras y Ios oantras:

peserie pour et i contra

CONARP o

©

Aller a la page :
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Doy cuenta de la realidad de un trabajo
Acabas de hacer tus pimeras pricticas en una agencla do

| Lest varbes & di T = Préci= 24.8 publicidad y les explicas la realidad del trabajo de publiclsta
On parle de diphtongue lorsque la voyelie tonique a unofas) amigos(as).

ORL7ACIORET B s ikl (i # La gante pisnsa que... pero i reafided ss my distints. .. e que.

& —+ & (pensar)
o -+ e (podsr)
St ek s (I PARA CEMUSICAR
| La subordonnéo do condition [ 1208 T Conzta Expessar dacspelin
Lorsque le verbe de la principale est au présent, # La verdad/ranlidad as... * No merece |2 pena...
le verbe de la subordonnée est au futur. # Te das cuenta da que... * Mo tians nada qus var....
* ST rusdas Ln anuncig, o harda con... « En realided... % .o em o qua ma imaginaba
<5 Exervioss p. 26
Redacta un didlogo

Sabirina petd con unos amigos gua no conocen el mundo de la publicidad. FRE CURSOE
Imagina el didlogo en el gue ella les explica la realidad dal oficlo. Adjetiros.
4. Sabrina y sus amigos se saludan. Sus amigos le preguntan gué tal le ha Ido en » creativoia) = imagnativolz)
=u trabalo y ella responde, oo
~Hola Sabrina, Jgué tal...?
-Bueno, la verdad es que... * disediar = oraar
2. Los amigos de Sabrina tlenen una Imagen iraal de su trabaje v ella Intsnta » impactar: marquer
hacerias comprender cudl es la realidad de su dia a dia como publicista. * imventar
~Na te puedes quejar, en tu trabajo puedes..
~En realidad, no tiene nada que ver con... no podré... si..
~[Vayal Nosotros nos imagindbamos que...
2. Sus amigos e preguntan entonces por qué no cambla de oficle y Sabrina les
habla de las cosas buenas de su trabajo.
-5i tu trabajo @s tan..., Jpor Gué no...?
~La verdad es que tambidn hay cosas..., om0 por afempio..

Verbas y exprasiones

UMIDAD § Valores y limites dela publicidad @ 15

Affichez votre manuel
numerique en plein
écran.




2.2 Zoom
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Diaporama

Attirez I'attention de vos éléves sur un élément
précis de la page ou d’un document en utilisant les
différentes options de « zoom » : le double-clic, la
molette de la souris, la réglette ou la loupe.
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los peligros

de la publicidad

£5/w3/recursas}
snioque._ ariion, Introduccion Fm|

[ 1. Busca informacica |

&. Pincha en “Concapta’ y di &n qus consista

el abjetiva real de Ia publicidad y qus estiategias
utiliza pera conseguirlo.

b Define las tres funcianes més importantes
de la publicidad.

& Haz clic en *Las verdadas®,y precisa de qué

T st
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@) Ressources
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astucias se vale |a publicidad para lograr
. Pincha en “Cémo actuar"y spunts los oustro
consejos que te parezean mAs acertados para evitar
los afectos pequdiciales de la publicidad

. Prepars tus notas para la presentacién sobre los
peligros de la publicidad.
. Pressnts oralmente  trsbejo & |a class o gbate.

jDame una cportunidad: soy bueno!

&, Describe el fotograma indicando & quidnes
vemos y dénde estdn.

[ 2. Mira y eacucha

b Idertifica & Ios protagonistas de Ia secoencia y
explics por qué estin reunidos.

. Apunta qué raz6in da Jevier pera darle uns
respuests negativa & Roberto. ¢Te parece sincero?
d. ;Qué argumento da Roberto para demostrar que
merece un puasto de trabajo? Di por qué se enfade.
8. ¢ o ooncluye |a ertrevista? D i 18 parece justa
eate final.

H

H

|

i [ ;
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Adljethvos. Varhos y sxpreslanss

« Goenado(s):juficieuysuse) -+ enganar: tromper

* omnipresants
» pecfudiciat nuisible,
dommageais

Lo chisp o o v, A dos s s, 2011

« incitar: inciter

« ineramentar al consumo:
acomitrs ks consammation

* persuadic- persuader

En &t caspacho del drector

S, Exprésat Sustantivos Adjotivos. Varbos y axprasiones
prisats « Ia agencia publicitaria  « crual » enfadarse; se ficher
1. Califica la actitud de cada uno da les « un anuncia * dinica « rogar (ue): prer de
protagonistas. « o diector « decapionado(s)  + de disero: design
s secusncia, ol .

te parsce alsatorio sl éxto de una campana « una inspiracidn « eofadado{a): e colérs

publicitaria « & pubtcita « hipderta

UNIDADT Valores ylimites dela publicidad @ 23

La Publicidad: Conceptos

» 20ué esia publicidad?
» Fundones

» Esvalogas
» Medios publicitarios

' Valores ransmitidos
por s publicidad

» Estercobipos

Retour a zéro

Réglette

Aller a la page :
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Markating de aceleracién @

I Pronez des notes lors des trols scoutes.

vire, Imagina de quol va par
A 14 documant.
> Promiér booute

. Rapérez b valx principaie et identiioz ia rature
du dacument.

A1 . Note le sujet gandral du document.

. Pronez nate da quelgues mots-cléa en relation
2 vec co thame.

> Dauxiama boouts
. Indliquoz une ou deus tachniques de marketing
Relevez (& destination du voyage st son prix.

Y AC o

=3 Trolelbme beosts
b Enumdrez los tochniques do markiing auxquelios.
los marques ont recours ot Indigues dans quel but.
g & Pidelsar commant  consommateut poit obten
U et 181 S un voyage.
| Expligues Vinpact des margues sur Fattmide
I 4y consommataur

[EJ endex compts en francals, par éerit, de ca
que vous avaz compris da co

PARA AYUDARTE

"
I plis explique: ca tormo.

‘0 disoulers, vous pouTax abomer o

Espaces ot dchangos ct Lidée de progrie wice & Funls
¥ s publicitad & r ansre, |

PrDISMBiquES suNSTeS:

Espaces ot échanges
1 Un publicista o6 un croaes y un aftsta cus buses s cusar

ertano autour oe oes m

Lidée do progrés

s craacitn gublcslaria s muy oficas tartien & ks hors de
AR mensaye S0 2 4r) S SUBINCIa. S IO
5 anionces educar y hacer renaxionar,

- A, vous pourres rotmmen. dévwloppar Mimportance du
540 o n puicns pour chengar les mentalftés

Fansfomar o incuso manpar &
copenn a vocos en o

¥ vendoris wn peoducts. Por @0 no A 3 manuio 81
rdgorms o mforrecdn,

¥ Vous marbares commert la messago publictsie & pou

mmant 1 joue un rdis primivctial dans l dicision Fuchet.

L publicidad s asscia muy & memidd & e espece de
propagnds an uesires sociedades ontomparinass. Aumenta
s ¥ pcoiera s GRusin Og s SrUCIos
© INOveEsONS WCNICES y Por 10 AN MPESONS LN a0
storémicn impartarts,

¥ Vous paurres civesoppe [importanes des réseaux sockun
pour las publiciaras o'aufourd s 10us ¥ Sand pidsents car-
crost ia farma Se communication la pi

on répanue surtout
parmi s jounas.

sl % vala por una

pubkcicac dp caidad y VORI Impanienas liitos razorateas.

Prowgs asl & ks corsumidores contry cuskqier atuse
bicitaio.

- Viaus pourss Gvoue le e dos sssociatiens de consons
matouss i rtssent an amont Ges, possiies tbUs et
veiird . ou gue 's message pubiiciaie 5ol sans ambipl.

taques vertains annoneurs qul st s
8 ullEsar 0as eorigues 03 vorta RS0,

Mot pas € hoquar e Souvent s publiciés son. des
mevrws 't fatos. por airor |k conSaTERatous ot (1
cter & schet.

7| Aller & la page
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2.3 Comparateur de documents |

Sommaire Diaporama X U1 Una campaitz antitabaco

V1= €l farizaimisiito de I carfipaia de Mercedes

NOTION 1

E1 publicista, un craativa innavador
St objethea: tener la mejor idea para vandr un procucto.
» B mund do fos crvelivos publctarios o 14

Pablicidad y redes sociales

3 publicista, maniputagor de imsgenss.

St miats: sar sficients

& ¢lina idea genial? o8 planotario
« ¢Arto o pubicidac? 020 o onte 0 punicidsa?  p 20

NOTION 2

Informar y educar con La publicidad
‘Su objstivs na 65 vandsr un products snf
tranemuti un mansajo socal Asi que sa
uecia ponor limites y hasar refsianar
» Compata antitabeco @0 un autobils

B
guiscisn publicitaris K
» Lina publicidad social

Cliquez sur le comparateur
pour passer d’'un affichage
horizontal a un affichage
o vertical.

La proteccitn del consumidor

‘Orgarismos da cantrol: protagen al consumGar
8 los powbias dessios y montiras an la

= -

Ls publicidad, obea da arte
= gArtvo pusicided?  p.20

+ Autormgutacidn publiharis pi6 « Una pubiicidod sacisl p 17

Diaporama (G Ressources [l] Mes Cours

Réorganisez les ressources
affichées a I'écran.




2.4 Cache

Délimitez la zone a
masquer a l'aide de I'outil
« Cache ».
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COMPRENSION ESCRITA BTt t

) El mundo de los creativos publicitarios @

Sabrina, la narradova, trabaja en wat agencia de publicidad.

-, n general, todo el mundo tiene una idea precon-
cebida sobre cémo somos los que trabajamos en publi-
cidad, especialmente sobre los creativos. Se creen que
nos pasamos ¢l dia de juerga’, bebiendo gin-tonics en

5 horas de trabajo y gastindonos nuestros desorhitantes
sueldos en Camper y en Custo* Barcelona. La realidad
es muy distinta, Sobre todo porque, para empezar, los
sueldos no tienen nada que ver con los que habia en la

década de los nchenta (y sélonos da para comprar como
o mucho en H&M). Bntonces la publicidad si que era un
mundo que derrochaba’ glamur. Hoy en dia, las agen-
cias de publicidad pagan bastante mal a sus empleados y
los tratan peor. Y de lujo, dorados y glamur nada denada. [...] Y ya s¢
que os estaréis preguntando por qué sigo yo en esto si la cosa estd tan

: mal. Es una pregunta a la que solo puedo responder asi: iy yo qué sé!
(] -,

demoda

Sustantivos

Adjativos

@Jx‘n. PRENDE PASO A PASO |

Lineas 1a13

P

Aclara como es |a realidad de esta profesién.
Lineas 18 al final e décufe)
Di si este oficio corresponde a lo que habia sofiade Sabrina.
Precisa en qué es diferente el munde de la publicidad en Espana
en relacion con otros paises.

. &Qué es lo gque motiva a Sabrina a continuar su trabgjo de creativa?

B

o

M4

Una sesi6n de fotos de mada

(] fi@| Ressources

Diaporama

Meanurs B x

B3 e

() Exvaisars
&. Apoydndote en el texto y en el ¢
dificultades del trabajo de creal
7. “Pero también sé que muchas |
con el rostro encendido, ilumini
E sofiar algo que podria ser LA 1D
-~ precisando si esta situacion es
LUCHA®® | c== «

LS Sustantives

l‘ = un éngsf = un demonio, un diabl 1
FEIR * un dilema ]

* una eleccidn: un choix i

. * Ias prcticas: Ja stage 3

Verhos y expresiones 1
) « sopesar los pros y los contias:
e son peser le paur et le contre

sm CONARP o TYehoravi! &

de usrga: 3 fire o e
Campr, Custo: marcas y tiendas espafiolss

que demchatia: débordant de
s ensoiiasionss: les riveries

1o gua sale en las pells ~ 0 que 58 v2 en las pefcules
Getate: pusblo de las afuers de Madrid

satando chorradas = disanda torterias

* lafalta = Ia ascasez lo manque
* los prefuicios: fes préjugés
* recursos econdmicos: des moyens financiers
« los sueldos = los salarios:

desilusionado(a): dégufe)
impactante: percuiant(e)
Lista los prejuicios que tiene la geme sobire los publicistas. i 3 gtk

Rarse con: se débrouiler avee
usionarse - decepcionare:

it e, 1) de - ser diferente
(uc) can: réver de

Doy cuenta de |a realidad de u
Acabas de hacer tus primeras pt

= Précle 24.8 publicidad y les explicas |a realic

On parie de diphtongus lorsque Ia voyelle tonique a unofas) amigos(as).
du radical des verbes se modifie : e i
S gante plensa que... p i
© -+ ue {poder)
» Aqui, si ruadas un anunclo.. WLSLITECE PARA. CuMUNY

n — Précis 25.C Constatar Expre
Larsque le verbe de la principale est au présent, = La verdad/realidad es...  » Mo
Ie verbe de la subordonnée est au futur = Tedas cuenta deque..  « No
+SI ruedas un anuncio, fo hards con... « En realidad... ..n

- Exercices p. 24

Redacta un didlogo

Sabrina estd con unes amigos que no conocen el mundo de la publicidad.
Imaging el didlogo en el que ella les explica la realidad del oficio.
1. Sabrina y sus amigos se saludan. Sus amigos le preguntan qué tal le ha ido en
su trabajo y ella responde.
Hola Sabrina, ;qué tal...?
-Bueno, la verdad es que...
Los amigos de Sabrina tienen una imagen irreal de su trabsjo y ells intenta
hacerles comprender cuél es la realidad de su dia a dia como publicista.
-No te puedes guejar, en tu irabajo puedes...
-En realidad, no tiene nada que ver con... no poaoré... si...
-iVaya! Nosotros nas imaginsbamos que...
Sus amigos le preguntan entonces por qué no cambia de oficio y Sabrina les
habla de las cosas buenas de su trabajo.
-8i tu trabajo es tan..., ¢por qué no...?
-La verdad es que también hay cosas..., como por efemplo...

S ke

En double-cliquant sur la zone,
redimensionnez le cache ou déplacez-le.
Vous pouvez également faire glisser les
bords de la zone pour créer un effet rideau et
dévoiler la partie masquée progressivement.
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2.5 Spot

patnan | @ Juntos Term ST - Extrait Manuel Numérique Premium (=] sommaire  (gH] Diaporama (] Ressources (3] Mes Cours B ~

En double-cliquant en dehors de

1) B8 B @ . 57 8 | R =] la zone, redimensionnez ou
—— déplacez le spot.

Délimitez la zone a
mettre en valeur a l'aide
de I'outil « Spot ».

11



H"'d” ] @ Juntos Term ST - Extrait Manuel Num: ique Premium

Evaluacién

Evtrevista al poblicista Pipe Steinw
- ml@ 3 comprandre une raflaxion sur P'éthigue dans la publicits.

Escuchs Ia grabasidn y contesta.
& Bl publicista ameeta que todavia sa siga cuestionsnd. .
&y o se cuestions...
b. Di qué profesionse cita o publcista y por qué
g - £QUG stz cogan dl, & 13 pblEdsd?
& Explica Ia comparacien con 0s polticos qua hace Pips Stein.
[ & Para el publicista, Io qua imparta es...

Pipe Stein,
craativo publicitaria Urugusyo

Dna campain publicitaria exitoss

X it Y v v et el B il

Vous pouvez combiner les outils spot, cache et zoom.

Lsa o taxtn y contasta.
Al delaman: clicnte. Bddic a. Identifica el papel de los

14 goizpas de Hill Commaeization y Ciberjenior. A continuacian, unos segandos

denador mientras hablan y rien. La combinacién de imégenes y mifisica ps 2 14 panialic e

tiene 2 cina! en ke mana ...}, Virgi i n binome
L santes llegan a la hora previe K b, prcisa donde estan
—Sefiacas  sefores! —cxclama Eddie, pnmi‘ndnstmpm mnmin Tega su ¥ qué e disponon a hacer. Consideras que la presancia de marcas en Ia cola da la novia do la caricatura de Quina es
© furno—. ;Ha llegado la hora que tanto hemos esperadot & Precisa en qus consista inadecuada, un(a) sobra los
Unpequefio marmalo ecor lassla el spot y cudies son sus 81 fimites de la publicidad.
o . " Jid B custicases. Alumna A: Para mi, Ia publicicad no deberia.

Sk s d s d. Explica la reaceidn de o . Alumno B: Estoy ds acuardo. Si yo fuara ol novio. ..

. Quiero o

il e e ]Llpann.lla sc ihemina y aparccen los lo- lientes

de negro. ¥, finalmentr, el spot! JGvenes jugando y disfrucando con un or- %l it (i) b e curegiric

pufcmmmm e vivo  la accitn coordinada. D.ll‘anmvmnb:scg\xndn 5. Ut e kst ol ik 4 st

cral”en Ja sala de

w dmdnd:laummd:vﬁdnqqmd:h:d:m!mbmdnmclqu

niesmente

Yo que los clintes cstan asombrados’. Bs exaccamente lo que cspershan

vee B Jo mismo que Eadic es habla eniciiado en I pimera reumi, pero
i macjorad , mis dind-

Lmlmeee s S i e g
porellas. De eso oo e libea nadie
Cnanda splauden, me sienta sarisfecha y orgulloso. Bl spor se repite tres
veces en medin de los aplausos.

: 004

4 Nisiquiess e perbe: On Wntend e s

[T —

| =] sommaire Diaporama || Ressources || Mes Cours [22)

Dia boda patrecivadl

= Objectif @ + Béoris un dessin humoristique.
et en compranars (@ finaiits.
© Tomps de parcle : § minutes

Observa el dibujo y contesta.

A2 & Describa e dibujo explicando qué raprosclta
b. Flate en las miradas y actitudes de los
irvitados. ¢ Gudl crees que o5 la causa®

B e. Coment la prasencia de marcas sobre |4

| € Juntos Term ST - Extrait Manuel Numérique Premium 12 Diaporama (W] essources (@) MesCos B B

cola del vestido de la nevia. A lu paracer,
4qué quiers eriicar Quinc?

QUi (smare spancargering

Publicidad: ihasta dénde? .- cari, 1987

- nm@ achanger sur les limites de la publicits.
) Temps de parols : 5 minutes

iCuiles son los obietivos de & publicidad?

= 4 wmum digar un paragraphe pour préciser les objectifs de la publicité.
. Normbre da mots : 120

*El bjetivo de la publicidad s vender & incitar & consumit” Esto piensan los publicistas.
i Ios d te en ? , propen mas

tipos de publicidad con otros objetivos,

UNIDAD'T Valores y Himites dela publicidad & 27

Aller i la page :

ABIEE [ s

r e
“| (] 'y

+ un de:
alité.
minutes

humoristique

ntesta.
o explicando qué representa.
das y actitudes de los

crees que es la causa?
encia de marcas sobre la

de la novia. A tu parecer,

>ar Quino?

QUWO (dibujante hispanoargenting),

ithasta dénde? St corieo, 1987




2.6 Trousse

©] € Juntos Term ST - Extrait Manuel Numérique Premium =] sommaire ;ﬁ\ Diaporama [i_i Ressources g\ Mes Cours [

I S5 o v publicftara o . {osfarzarso), o terminard
& termpa s rabiah.

. 5 tuesiro ecuipo craathe Imagna una nueva campsre,

ol prodcto .,

N i
ol rabao resiisdo.

1) corpgus o varts e i suborconnd solen 1 madite.

5. {compararse) asta vesicn con 1a 1o oiginal
s al moros es dforercias.
. 51 Sabring no .. (babeger] e pubicdad, s docicars o

1. 5 os eliacas subanos ... (scepten e anunco con sl
Cho,

st & erertlt sttt

W L'Impératif négatif
= Larguap. 17, Prica 218
) Corioge b voes s parvihbss & Fmpéatit
gt

1 No. ensefier, ) of i do ruostro nusve spet
. No... (sarkrse, woscbs) e o cirscorost do .

¥ais a crear:

Cread un anuncio comprometido

sobre
reziiad o UBnSmitir vA0rES Para PrOVGCAT U CAMBIO por & bien o ia sociadad

|t a sttt |

Quitter

Curseur : désélectionnez un outil, modifiez une annotation
Traitement de texte avancé

Traitement de texte simple

e aatreuaden poroue 1w har mmads . + Lo s 8 dongin 7 emile 38
xm:t;xdn o haios bisn. - Si rodar pE——— Exprasarcocapeid [¥anomitp. 15 rayon
primras « Limpartat st o Y sorm 11 5. 19 ( :
S TS ICIEST  a §i... faat ) pblta, sl oo on i e e Yoramtit 10
agencia + Lot sordssar
it du subjonctif s St publcites. . (s} craatos, s dees seran + Ly o et
o 10, Précia 20.0 .
. 5i ustados na .. (comportarso) oo afoisas,
terarlan

Surligneur

T Fléches et traits

Dessinez un rectangle

- S i ol e e
bl . . (435t} rcis s soces
eraathon puiczarios? ) ... Cecapte, sindes) a sunistin a i ey ol rketing H
i o oo e Dessinez un rond
& Mi dirsctor Gessaris que ... (\ener, jo) mis ideas pers. 1. Mo jdecdi, sstad) sak el leme de estn campafia
e o

SR i

baes

g | T e o s Gomme
. = Langsa p. 20, Prcis 38

. Untest sspiati 8 qus i trabio .. (300 s tomsants

E"""“"‘I"’“"‘""'“""'""' marginackin, achusidn social... ‘constatar ura reallad, aconsalar sobre

i
o
1La subordonnée de condition Lo ot ol e s Ve .. e v, St Y
= Lengus p. 15, 10, Préeis 26.C I €1 o5 dal placer ... Baco; .. 4 & WUt del cusin. Por pupon
Todos fos personsjes pirtaros ... sonviendo y sieg: H
[+ ——— gt e 1 st ot g Ardoise
b e e . o e e soan s o it
TS e sttt it Sl L prem—
24 UNIDAD Y Valares y Hrmites da ks publicidad & 25

Micro pour s’enregistrer

Aller  la page

Ajout de documents personnels (texte, audio, vidéo...)

) -

Ajout de documents du manuel

Cliquez sur l'onglet « Trousse » pour
dérouler 'ensemble des outils
disponibles pour préparer et animer
VOS cours.

Capture d’écran

Calculatrice
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= =
3. Ressources :1 Ressources

Accédez al'ensemble des ressources de votre manuel numérique : directement depuis la page ou depuis le menu « Ressources ».

3.1 Affichage des ressources de la page

wiathan | @ Juntos Term ST - Extrait Manuel Numérique Premium

COMPRENSION ORAL

I Autorregulacion publicitaria ae

[E] obsarva el cartel
. Doscris brovemants ol cartoly d qué
lama 1a atencidn.
b Leo of texio y procisa ol papel de la
8500 (4CKIN Autocontral.

[E] Bscucha o Wentifica
. Entre las palabras sigulentes, Indica las.
e 58 repiten: publioidsd - confisng —
palkica = modios do comunicacidn -
wperios.

Comprands

d. Los ciudadanos valoran mal ta publicidasd
Porgue... y demandan. ..

. Para qus los consumideres eanfion en la
publicidtad, es necesario ue. .

. Expica por ué la automeguiacién
publicitaria benaticia a los consumidores.

& En Espana, of canal Antena 3 no apruebs
la poiitica de publicidad respansatie.
erdador o falso? lustiica

 ortonte 84 |

Resuma an trances
Redacta en francis 1000 1o qua has
entendido da la grabaci,

-
Emmey s
a. Escusha las paiabrss y di i 1a ~r" 52
pronuncia de manara suave (1] (“r") o de
‘manera fusrte (] (*1r").
. Repite estas palabras en vor aita.

» Visualisez d'un seul coup d’'ceil toutes les ressources actives de la page en survolant le menu « Ressources ».

* Pour les afficher, cliquez sur les zones actives.

L'idée de progres EXPRESION ORAL

I8 Una publicidad social
1 e

2. Dofine ol documanto y descrbelo,
Observa ta aspaida de fa mujer y ista
tas palabras. ,Qus Upa de preocupa-
clonos vocan?

) exprasate

. Expica of loa “No dos ia spaida”
2Cudl e ¢l objetiva de wste anuncic?
Justifis t opinidn.

) comverea

. Para tl un cartel pusde promover

no dos la espalia

UNIDADT Valores y Himites de la publicidad @ 17
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3.2 Affichage des ressources depuis le menu « Resso  urces »

En cliquant sur « Ressources », retrouvez I'ensemble des ressources de votre manuel
classées par ordre alphabétique.

‘ Sommaire |E Ressou 285 __!IMESCDBTS H B

Affichez les ressources Accédez a vos ressources personnelles

de la double-page

={3)) U1 Autorregulacién publicitaria

Masquez les zones actives des doubles-pages
pour plus de confort de lecture

Wi UL La publicidad ¢a quién e imparts?

Affichez les ressources
du chapitre

{3 Ul Fonética

o ZED U1- Autorregulacion publicitaria (1)

Désactivez les zones actives des doubles-pages
si vous n'avez pas besoin des ressources

113 U1- Autorregulacién publicitaria (2)

Affichez toutes les
ressources du manuel

o{3)) UL Autorregulacion publicitaria (3)

o{3)) UL Autorregulacin publicitaria (4)

4 U1 Una publicidad social

Affichez la liste des ressources audio du manuel

Affichez la liste des ressources vidéo du manuel

%
E
B

Affichez la liste des animations et activités interactives du manuel

@ m

Affichez la liste des documents ou compléments logiciels du manuel

Affichez la liste des ressources images du manuel

Affichez la liste des liens internet du manuel

Affichez la liste des ressources complémentaires (livre du professeur, audio BAC
v

Affichage par type de

ressources

15
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4. Mes cours

4.1 Créez et organisez vos cours

Le menu « Mes cours » vous permet de créer vos cours directement dans v~ otre manuel numérique

[iatnan | @ Juntos Term ST - Extrait Manuel Numérique Premium

Créez un nouveau cours

Sélectionnez des pages et des ressources du manuel

=D No decimos la verdad

El marador e o publcsea s i o e gt ficia
Entst por casualidad, porque realmente 1o conecia i positilidad de recalar en fa profesion.

Capturez une partie de page ou de ressource

—Deprimente ~decia yo.
Lo decia entonces, i compafira me miraba con bore ..

v premmic’ [ que e
han otorgado a s fibeica po empaquetar en perdectas condiciones los roncos de asin’, faenee

Ningina respucsta. Qué responde nadic a cxo?
“Lost, lost.en oo o of i
funcionamiento social, per st et es e ogn ... JQué inters wocial tiene pulicar uma
4 en 8 R, color, 1800 euros por ercsim naciona, pars scar pecho’ dz una
fabrica & o .

pagia cnce

Sélectionnez des ressources dans une liste

Ellano deca

—Bien dicha. L. competencia. Vile. (Bxise b compesencia! En realidad pricticamente

- que son sus dchias

accorsailes, o o gk, § clocion Gekocom, o0 Eate < bl que
Seaty tienen los No

s el reparen de nichos de mercada, 8, fingirin desallarse®, o, lo disimularin encargindonas

% e i vhvl, aripe i cllon,

pa Page
para. qué! Parm que un chente ponga sus 20.00) curen o €0 un consstlonar, o e o,
sin que quiera, i e quem

Importez une image

Cariosa,
Ela abrid b bocs.
- entoners, iqué haces Vamos, o s, y casi

-« desde ¢ principic no has dejado de langar discursos morlictas’ sobee €380, b0 oo, e meread,
£, en serin b com st | 8

quemacsn ..,

Importez un document personnel

Importez un cours (celui d’'un collégue qui a le manuel
s e o numeérique, par exemple)

1. Comants a frase: “En nUSELDS anieios 1o manb-
B mos, sinplamenta no decimos lada ln verdad” (Qud

T E Accédez a I'espace de mise en page avancée

3. B namador Intanea coencer a su conpnter do
rmbal o o 1 publicsta agpensabl y honesia e
S ln et s conmumicores mogiha o arg-
s que e v @ G pars e o i e actiud (&
s 70 palsora)

Aller & la page :

|T| ‘T| [ BN
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4.2 Personnalisez vos cours

U1- £l lanzamienta e |a campana de
B Paels

o) Ul- Autorregulacion publicitaria

o) U1- Autorregulacion publicitaria (4)

U1- La publicdad za quin le importa?

v Uridzd 1 + U1- La chispa de lavida (VOST) ’ i B

La mise en page avancée permet de mettre en page et d’organiser
les éléments que vous avez sélectionnés pour votre cours.

Créer le pdf | | Projeteren |
‘ [:J du cours ‘ Modifier l | lein écran

Unidad 1 + U1- La chispa de |a vida (VOST)

U1- Una publicidad socia U1- Autorregulacion pub Page 23 + Page 23 + Ul-

r ™
i) U1- Autorregulacion publicitar.

7 Page 23 4 Page 23 + Ul- Aulo..
I U1- La chispa dz la vida (VOST)

v) = 5§

Ajoutez une page vierge
Exportez votre cours
Supprimez votre cours

Lancez votre cours

| Tauiz o expresion orat X5}

A texique de s publicits, des médias, a prras

interrogative, le préisent de Iindicatit

1L Antes de escuchar

2. Tras escuchar Ia grabacitn, ypiensas qus la pub

omriprasents en tw vida? D glermpios.

2.Primera eecucha completa

b, Lista Ias palabras que has somprendido. e

c- Fljate #n |a antanscién y compieta laz pregintas

¢ Hasta qué punto...2

~¢Cudimos... serfa capez de recorder?

~  racue

Aclara I funcicn del tictac del relol.

d, Conasta ahora a8 preguntas que acabas de ooy

2. Segunda escucha

‘6. Compara tus respuestas oon Iss ok la grabeciin
7

2Qué constatas’
. Dl qué ventejas tiene i publicidad intersctva pe
espectadores. ¢ Qué duda expresa la locutors al i

Una publicidad eritica

u‘-ﬂ@ + Odcrire une publiits et en perenod
A 1o haxique de Ia publicits et de I'addiction, I
© Temps de parole : 5 minutes

Observa el anuncio y contesta las preguntas.
a. Dasoribe el cartel. 4En qus marca ts haoe pensa
b 406 pueden evorer las esposas? Au perecer 1q
. Eres un consumidor patencial. Di si este cartei 1
& més bisn lo contrario,

=

§

=t e

Sustantives arbos y onp
« I adicion = Is dpencnsia: * ittt
+ el b o 330 * ir s compe

* & cansumism: 2 suvonsommation » ser adictof
» 125 asposas: lbs meADttes
» |3 ropas fes wétemants

Fage 18

U1- Autorregulacion publicitaria

U1- La chispa de la vida (vO)

v I Unidad 1+ U1- L chispa de la vi
44 U1- Una publicidad social
«i) Ul- Autorregulacion publicitar.
f&F Page 23 + Page 23 + U1- Auto
F= U1- La chispa de la vida (VOST)

M E

(=) Créer le pdf |

U1- Autorregulacién publicitaria (4)

U1- La publicidad za quién |2 importa?

athan

Projeter en
plein écran
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Projetez vos cours enrichis des ressources du manuel directement depuis le
menu « Mes cours ». Vous pouvez également les exporter vers votre disque
dur ou une clé USB, et les imprimer en format PDF.

Sommaire | Diaporama ‘ﬂ Ressources

Projeter en

ST
[t Créer e pdf plein écran

-Unidad 1 + U1- La chispa de la vida (VOST} / U1l- El lanzamiento de la campafia de Mé-r-t-:ed

TALLER DE CDMFRENSI&N ORAL 4 U1- Autorregulacian publicitaria

Publicidad omnipresente

U1- Autorregulacion publicitaria (4)

4. Ul-lapublicidad ja quién le importa?

' : comprendre 'impact de I prolifg
I publicits. U1- La chispa de la vida (VO)
texique de la publicits, des médias, la phrad
| intarrogative, I présant de indicatit

1. Antes da escuchar
B abns s IS PE Y i 1+ UL~ La chispa de la v
2. Primera escucha complota & U1- Bl fanzamiento de |a camp.. i’
b, Lists e pelabras que has comprendido, Deducs £ Page 18

- Fljate en la entonaciGn y complets les preguntas
—¢Hasts gué punto...? e U1- Una publicidad social
—Cudintos. . serfs capaz de moordact
~Cusintzs... EcuErda?

Aclara la funcien del tictac del refo).

. Contesta shora las pregunias que scabes de co

3. Segunda escucha
. Compara tus respuestas con [ da a grabacior

«i) U1- Autorregulacisn publicitar...
B Page 23 + Page 23 + U1- Auto...
R U1- La chispa de la vida (VOST)

£0ué constatas?
. Di qué ventajas tiene i publicided interactiva pa
espectadores. Qué duda expresa fa looutora &l fi

[ Taviex o expresion oraL ')

Una publicidad critica

m@:m“wmﬁam o
A - 16 Iaxique da |a publicits et de I'addiction, |
& Temps de parale : & minutes

Ohserva el anuncio y contesta las preguntas

. Eres un consumidor patencial. Di i este carted t
@ més bisn lo contraria.
S

L

Sustantives
= [a adicidn = la dependansia

» i holso: f8 sac

= & consumisg: fa surconsommation
» |25 esposas: les menottes

* Ia rog: fes vitements

L ST, 2 B

= et

00:00 [ 02:56

Aller a la page :

<4 w1

athan
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Il est tres important de prendre le temps d’éjecter correctement la clé USB de votre manuel numérique afin de vous assurer qu’elle
n'est plus sous tension et d’éviter toute perte de données.

Sur PC - Windows :

Cliquez sur I'icone « Retirer le périphérique » en bas a droite de la barre de taches de votre ordinateur. Sélectionnez les deux
périphériques USB (espace personnel et manuel) a éjecter. Attendez le message de confirmation vous indiquant que vous pouvez
retirer votre clé en toute sécurite.

Sur MAC OS :

Glissez dans la corbeille les deux périphériques affichés sur votre bureau. Dés gu'ils disparaissent de I'écran, vous pouvez retirer
votre clé.

Sur MAC comme sur PC, si votre systeme d’exploitation refuse d’éjecter la clé, éteignez I'ordinateur. Une fois I'ordinateur éteint,
vous pouvez retirer la clé en toute sécurité.

Comme pour tout matériel électronique, pensez a placer votre clé USB dans un endroit sec, loin de la poussiére et ne présentant
pas de variation de température brutale. Evitez tout contact avec du sable, de I'eau ou un corps incandescent.
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